Regulamin konkursu na najlepszy produkt turystyczny — Etap regionalny

Zarzad PROT informuje, iz nadrzednym dokumentem, zwierajgcym wszelkie informacje na temat zasad
realizacji konkursu jest Regulamin konkursu na najlepszy produkt turystyczny — Certyfikat Polskiej
Organizacji Turystycznej, opracowany przez Polskg Organizacje Turystyczng (zwana dalej POT) dostepny

na stronie www.pot.gov.pl

1. Organizator etapu regionalnego:
Organizatorem Konkursu jest Pomorska Regionalna Organizacja Turystyczna z siedzibg

ul. Waty Jagiellonskie 2 a, 80-887 Gdansk zwana dalej PROT.

2. Czas trwania konkursu:

Od dnia 25 lipca 2016 do 30 wrzesnia 2016

3. Cel konkursu:
Celem etapu regionalnego jest wytypowanie najatrakcyjniejszych produktow turystycznych oraz

pobudzenie lokalnych srodowisk turystycznych do tworzenia markowych produktéw turystycznych.

4. Komisja Konkursowa:
W sktad Komisji Konkursowej wchodzi¢ bedzie 6 oséb (2 przedstawicieli PROT, 2 ekspertow
zewnetrznych, 2 przedstawicieli medidw) wytypowanych przez Prezesa Zarzagdu PROT. Komisja dokona
oceny formalno - merytorycznej nadestanych zgloszen i przeprowadzi glosowanie.

W gtosowaniu obowigzywac bedzie zasada wiekszosci gtosow.

5. W ramach Konkursu przyjmowane sg zgtoszenia zgodne z definicja® produktu turystycznego:

a) Produkt turystyczny — Wydarzenie cykliczne — charakteryzuje sie duzg spdjnoscig tematyczng,
organizacyjng oraz konkretnym umiejscowieniem w czasie i przestrzeni.
Jako przyktady mozna wymienié: Festiwal Przystanek Woodstock, Dymarki Swietokrzyskie,
Jarmark Dominikariski, festiwale filmowe, muzyczne (wydarzenie o duzej skali, duzej liczbie oséb
biorgcych w nim udziat).

b) Produkt turystyczny — Pakiet ustug turystycznych - Impreza turystyczna — sktada sie z kilku ustug
lub ustug i dobr materialnych (rzeczy) oferowanych przez organizatoréw turystyki.
Jako przyktady mozna wymieni¢: Matopolska Wies dla Dzieci, Podziemna eskapada czyli wycieczka

Z przygodami.

! Na podstawie ksigzki autorstwa Jacka Kaczmarka, Andrzeja Stasiaka, Bogdana Wiodarczyka — ,,Produkt
turystyczny”



c)

d)

Produkt turystyczny — Obiekt — charakteryzuje sie wystepowaniem jednej gtdwnej atrakcji (ustugi)
i dodatkowo kilku ustug towarzyszgcych skupionych w jednym miejscu (obiekcie) majacy z punktu
widzenia kartograficznego charakter punktowy.

Jako przyktady moZzna wymienic: Centrum Stowian i Wikingdw, Manufaktura w todzi.

Produkt turystyczny — Szlak — sktada sie z wielu miejsc lub obiektéw zwigzanych z pewng
nadrzedng ideg, potaczonych ze sobg wytyczong, zwykle oznakowang trasa.
Jako przyktady mozina wymieni¢: Szlak Orlich Gniazd, Szlak Piastowski, Szlak Architektury
Drewnianej.

Produkt turystyczny — Obszar — wewnetrznie ztozony zbidr elementéow wyrdznionych ze wzgledu
na swojg konkretng lokalizacje w przestrzeni, charakteryzujgcg sie walorami turystycznymi.

Jako przyktady mozna wymienic: Beskidzka 5, Park Rowerowy Wierchomla.

Po sprawdzeniu zgodnosci zgtoszenia z definicjg produktu turystycznego, Kapituta przeprowadza

ocene merytoryczng zgtoszen, wyrazong w punktacji, na podstawie ponizszych kryteriow:

KRYTERIA OCENY Ocena

Opis produktu i plany dziatan 0-5

KRYTERIA SZCZEGOLOWE

1. Atrakcyjnos¢ produktu turystycznego z punktu widzenia 0-10
turystow (wystepowanie pewnej cechy
charakterystycznej przyciggajacej turystéw na pewne
tereny i pewne obszary dzieki np.: walorom krajobrazu,
wystepowaniem klimatu, pomnikéw historii, obiektéw

zagospodarowania przestrzennego).

2. Dostepnosé dla turysty (wybér szczegdtowych kryteridow 0-5

w karcie zgtoszenia).

3. Podjete dziatania na rzecz komercjalizacji produktu 0-10

turystycznego.




Wykorzystanie innowacji w rozwoju produktu. 0-5

Wykorzystanie nowoczesnych technologii w rozwoju 0-5
produktu.
Podjete dziatania promocyjne (wybdr szczegdtowych 0-5

kryteriéw w karcie zgtoszenia).

Gospodarcze i spoteczne znaczenie produktu 0-5
turystycznego na rozwoj regionu (wybér szczegétowych

kryteriéow w karcie zgtoszenia).

Perspektywy dalszego rozwoju produktu (np. strategia 0-5

wtasna lub regionalna, sieciowosc etc ).

0-5
Zgodnosc¢ z Marketingowq strategia Polski w sektorze
Turystyki na lata 2012 — 2020

SUMA

Dodatkowa punktacja dla kandydata do Ztotego Certyfikatu

Tworcze rozwiniecie dziatalnosci, w tym (kryterium 0-30
wytacznie dla Ztotego Certyfikatu) :

e Liczb wspdtpracujgcych touroperatoréw

e llos¢ imprez / targow, w ktérych produkt brat udziat
e Liczba sprzedanych biletéw / ofert

e Liczba unikalnych wejs¢ na strone

tACZNA PUNKTACIA




6. Warunki zgtoszenia:
a. Dla kandydatéw na Certyfikat POT

e Prawo zgtaszania kandydatur do konkursu przystuguje samorzgdom terytorialnym
i gospodarczym, regionalnym i lokalnym organizacjom turystycznym, instytucjom i
twércom produktéw turystycznych, stowarzyszeniom i fundacjom turystycznym,
przedsiebiorcom prywatnym, a takze organizatorom turystyki.

e Podmioty biorgce udziat w etapie regionalnym, zgtaszajg swoje kandydatury do
ROT wytacznie za posrednictwem formularza online dostepnego w aplikacji

internetowej http://konkurs.pot.gov.pl

e Do etapu ogdlnopolskiego Komisja wytypuje:
» 2 produkty sposrdd nowo zgtoszonych inicjatyw w ramach odbywajacej sie
edycji konkursu
» 1 produkt sposrod zgtoszonych (pomijajgc 2 produkty wybrane przez
Komisje), ktéry wygra konkurs sms-owy organizowany przez PROT w dniach
10-21 pazdziernika 2016 roku. Komisja do konkursu sms-owego moze zgtosic¢
rowniez produkty nagrodzone w latach poprzednich, ktére nie otrzymaty

certyfikatu POT w etapie ogdlnopolskim

b. Dlalaureatéw ubiegtorocznych konkurséw ubiegajacych sie o Ztoty Certyfikat
e Prawo zgtaszania kandydatur do konkursu przystuguje samorzadom
terytorialnym i gospodarczym, regionalnym i lokalnym organizacjom turystycznym,
instytucjom i twércom produktéw turystycznych, stowarzyszeniom i fundacjom
turystycznym, przedsiebiorcom prywatnym, a takze organizatorom turystyki,
ktérzy w ubiegtych edycjach konkursu otrzymali Certyfikat POT;
e Do etapu ogdlnopolskiego Komisja wytypuje 1 produkt, ktéry w poprzednich

latach uzyskat Certyfikat POT w ramach przeprowadzonego etapu ogdlnopolskiego.

Wszelkich informacji na temat konkursu udziela Agnieszka Matuszewska, tel. 732 70 40,

a.matuszewska@prot.gda.pl.

7. Nagrody:
a. Przyznanie trzech nagrdd gtéwnych, ktore zgloszone zostang przez PROT do etapu
ogolnopolskiego. Organizator zastrzega sobie prawo do przyznania nagréd ex aequo

lub innej hierarchizacji nagréd.


http://konkurs.pot.gov.pl/

b. Nagrodzone produkty objete zostang wsparciem PROT w zakresie przygotowania indywidualnej

prezentacji multimedialnej w ramach portalu pomorskie.travel oraz dedykowanej kampanii w social

media

8. Postanowienia ogéle:

a.

Przestane na konkurs regionalny materiaty i dokumentacja zostang zabezpieczone przez PROT
i nie bedg zwracane, a nagrodzone produkty zgtoszone zostang do etapu krajowego

Uczestnik  Konkursu zgtaszajgc  produkt oswiadcza, iz przystuguja mu wytaczne
i nieograniczone prawa autorskie do nadestanych fotografii i materiatéw oraz ze wszystkie osoby
widniejgce na fotografiach wyrazajg zgode na ich opublikowanie oraz publiczng ekspozycje.
Ponadto Uczestnik Konkursu wyraza zgode na wielokrotne, nieodptatne publikowanie
nagrodzonych fotografii i materiatéw oraz opublikowanie jego imienia, nazwiska, miejscowosci
zamieszkania w materiatach promocyjnych zwigzanych z Konkursem,
w wydawnictwach oraz na stronach internetowych PROT, a takze na ich wykorzystywanie w
celach promocyjnych i marketingowych PROT, w tym w szczegdlnosci na utrwalanie
i zwielokrotnianie fotografii kazdg technika, w tym m. in. drukarska, reprograficzng, zapisu
magnetycznego, cyfrows, audiowizualng, na jakichkolwiek nosnikach,
bez ograniczen, co do ilosci i wielkosci naktadu, a takze rozpowszechnianie fotografii poprzez
publiczne udostepnianie w taki sposdb, aby kazdy moégt mie¢ do nich dostep
W miejscu i w czasie przez siebie wybranym, w szczegdlnosci w sieciach komputerowych,
Internecie i Intranecie oraz telefonach komérkowych.

Ztozenie wniosku, o ktérym mowa w pkt. b, jest réwnoznaczne z przyjeciem zobowigzan
i warunkow wynikajacych z niniejszego regulaminu oraz regulaminu POT.

Regulamin niniejszego Konkursu dostepny jest w siedzibie PROT oraz na stronie internetowej
www.prot.gda.pl.

PROT zastrzega sobie prawo zmiany Regulaminu, jezeli nie wptynie to na pogorszenie warunkéw
uczestnictwa w konkursie.

Osoby, ktdre nie spetnig ktéregokolwiek z wymogdw okreslonych w niniejszym Regulaminie lub
podadzg nieprawdziwe informacje, zostang automatycznie zdyskwalifikowane.

Nadestane na Konkurs dane osobowe uczestnikow bedg przetwarzane przez PROT w celu
wykonania ich obowigzkéw zwigzanych z Konkursem. Uczestnicy Konkursu bedg otrzymywad
informacje handlowe réwniez srodkami komunikacji elektronicznej przez wyzej wymienione
podmioty na podane adresy elektroniczne. Dane bedg chronione zgodnie z Ustawg o Ochronie
Danych Osobowych (DZ. U. Nr 133/97, poz. 883). Uczestnikom Konkursu przystuguje prawo

dostepu do tresci swoich danych oraz ich poprawiania, w tym celu powinni skontaktowac sie oni z



PROT, ktéry jest administratorem danych w rozumieniu Ustawy o Ochronie Danych Osobowych

(DZ. U. Nr 133/97, poz. 883). Podanie danych jest dobrowolne.



