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MIEJSCE: Sala Zielona, Hol Wschodni, MTP
PROGRAM WYDARZENIA:

11:00-11:25 Turystyka Kulinarna - czym jest i skad wziat si¢ jej fenomen?

Hubert Gonera, twdrca szlakéw kulinarnych w Gdyni, Biatymstoku i Kulinarnego
Poznania. Dyrektor zarzadzajacy firmy landbrand. Zrealizowat kilkadziesiat
projektéw z zakresu turystyki i brandingu miast. Wspiera rozwdj turystyki
kulinarnej. Lider panelu przemystu czasu wolnego na Miedzynarodowym Forum
Ekonomicznym w Gdyni w 2011 roku, kiedy to odbyto sie pierwsze spotkanie
twdércdw produktdw turystyki kulinarnej. Cztonek Kapituty Konkursu ,,Na Najlepszy
Produkt Turystyczny - Certyfikat Polskiej Organizacji Turystycznej”. Traktuje
turystyke jako najprzyjemniejszg forme edukaciji.

Turystyka kulinarna w Polsce przeszta dtugq droge, od dozynek i Swiqt w stylu jarmarku, po miejskie i regionalne
szlaki turystki kulinarnej czy warsztaty kulinarne z szefami kuchni. Jednak wcigz pozostajq przed nami
najpowazniejsze wyzwania — promocja, integracja i komercjalizacja. Warto podpatrywac innych, w tym szczegdlnie
USA, tam bowiem udaje sie osiggac synergie z zaangazowania réznych podmiotéw: producentéw, restauratoréw,
touroperatoréw czy nawet sektora bankowego. Jak budowa¢ model komercyjny pokaze na przyktadzie Poznania
i Wielkopolski, gdzie wdraza autorskie projekty: Kulinarny Poznan, Kolej na Wielkopolskie Smaki. Podzieli sie takze
wizjg rozwoju sztandarowej imprezy kulinarnej w kraju, jakq staje sie Noc Restauracji, ktéra ma szanse powtdrzy¢
sukces Nocy Muzedw.

11:25-11:45 Kuchnie regionalne - smakowity magnes w promocji miejsc -
od idei do praktyki na przyktadzie Matopolski i nie tylko.

Elzbieta Tomczyk-Miczka - pilot wycieczek, trener szkoleri i ekspert z zakresu
promocji turystycznej, wyktada na wyzszych uczelniach turystycznych m.in. autorski
przedmiot Regionalne Atrakcje Kulinarne w Gdérnoslaskiej WSH w Katowicach.
Uprawia dziennikarstwo turystyczne, jest autorka kilku albuméw-przewodnikéw po
regionie. Pracujgc jako specjalista ds. promocji w Matopolskiej Organizacji
Turystycznej ma wiele okazji, by zgtebia¢ skarby regionu, ktdry nie przestaje jej
zachwycad.

Kuchnia lokalna poprzez smaki, zapachy i catq game wrazen o tyle spetnia swojg role w turystyce kulinarnej, o ile
pozwala zgtebi¢ specyfike regionu. W Matopolsce wiele dzieje sie na drodze do tworzenia marki kulinarnej.
,sMatopolski Festiwal Smaku” i marka ,,Zasmakuj w Matopolsce” tworzone sq przez dwa departamenty Urzedu
Marszatkowskiego. Matopolska Organizacja Turystyczna kreuje ,,Matopolskq Trase Smakoszy” w oparciu
o certyfikowane karczmy regionalne, a Krakowska Izba Turystyki organizuje ,,Karnawat Smakéw”. Wszystkie te
dziatania i inicjatywy sq w istocie bardzo cenne, ale ciggle brakuje ,,kropki nad i”, czyli oferty dla turysty, ktory
poprzez peregrynacje kulinarne mégtby dotrzec do jgdra tradycji regionu.
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11:45-12:05 ,,Pomorskie Culinary Prestige” - czy prestizowe kulinaria s3 sposobem na sukces
catorocznego produktu turystycznego na Pomorzu?

Krystyna Hartenberger-Pater, dyrektor Pomorskiej Regionalnej Organizacji Turystycznej.
Prywatnie pasjonat gotowania i mitosnik dobrej kuchni. Dlatego w mysl zasady taczenia
przyjemnego z pozytecznym wkomponowuje kulinaria w marketing terytorialny.

,Pomorskie Culinary Prestige” to mysl przewodnia zainicjowanego projektu

ukierunkowanego na rebranding kuchni polskiej, ktéra ma stac sie jednym z gtéwnych
motywdéw przewodnich kampanii promocyjnych realizowanych przede wszystkim na
rynku skandynawskim. Potqczenie tradycyjnych receptur i regionalnych sktadnikéw

"l

znowoczesng finezjq i technikami kulinarnymi wydaje sie by¢ duetem idealnym.
Turystyka kulinarna stanowi obecnie jeden z wiodgcych tematéw motywujgcych do L
przyjazdu, a potencjat Pomorza w tym temacie jest niezaprzeczalny.

12:05-12:20 Polskie Stowarzyszeni Turystyki Kulinarnej - jak wyglada profil turysty kulinarnego
w naszym kraju i na Swiecie?

Marcin Sekida - Prezes Polskiego Stowarzyszenia Turystyki Kulinarne;j.

Od 2011 roku prezes Polskiego Stowarzyszenia Turystyki Kulinarnej, absolwent
Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu, magister turystyki i rekreacji. Od kilku
lat zwigzany zawodowo z marketingiem, pomystodawca oraz wspdttwdrca portali
internetowych zwigzanych z turystyka kulinarna. Inicjator wydarzen, warsztatéw oraz
wyjazddw kulinarnych. Mitosnik kawy i seréw.

Kim jest turysta kulinarny, czego poszukuje i co jest dla niego wazne? Jakimi wytycznymi
kierujq sie w trakcie wyboru destynacji swoich podrézy? W oparciu o doswiadczenia

cztonkéw Polskiego Stowarzyszenia Turystyki Kulinarnej, postaramy sie poszukac
odpowiedzi na te pytania oraz przyblizy¢ sylwetke podréznika kulinarnego.

12:20-12:40 Lubelskie — smakuj zycie! - pierwsza marka regionalna w Polsce tak $ciéle powiazana
z kulinariami i uznanymi producentami spozywczymi - jak i po co sie to robi?

Recepture sukcesu zdradza Piotr Franaszek, ekspert w zakresie marketingu
terytorialnego, Dyrektor Departamentu Promocji i Turystyki w Lubelskim Urzedzie
Marszatkowskim, gdzie wdraza kompleksowy projekt zarzadzania marka regionalng.
Prezes Lubelskiej Regionalnej Organizacji Turystycznej. Wiceprzewodniczacy rady
Polskiej Organizacji Turystycznej. Wyktadowca Wyzszej Szkoty Spoteczno-Przyrodniczej
i Uniwersytetu  Marii  Curie  Sktodowskiej w  Lublinie. Inicjator projektdw
miedzynarodowych gtéwnie w obszarze Panstw Partnerstwa Wschodniego. Cztonek
gremiéw eksperckich i organizacji branzowych.

Lubelskie - smakuj Zzycie! to obietnica kontemplacji kultury, aktywnych przezyq,
inspirujgcych  spotkann.  Jest to tez sposéb na powigzanie tradycji

i ekologicznego zaplecza regionu z promocjq spozywczych produktéw komercyjnych
i stymulowania ich dystrybucji. To wtasnie place of origin - ,,efekt pochodzenia”, czyli
wieksza wartos¢ dla produktéow ze wzgledu na walory miejsca, z ktérego pochodzg. Lubelskie jest by¢ moze
pierwszym regionem, ktdry buduje ten czesto spontaniczny proces swiadomie i od podstaw. BgdZcie z nami.
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12:40-12:55 ,,Mazovia Culinary Experience” - pomyst na nowe podejscie do produktéw turystyki
kulinarnej.

Anna Somorowska — Dyrektor Biura Mazowieckiej Regionalnej Organizacji Turystyczne;j,
prekursor nowych trenddw w turystyce, praktyk zarzadzania z 20-letnim
doswiadczeniem. Jako prezes Polskiej Agencji Rozwoju Turystyki w latach 1999-2008
nadzorowata realizacje ponad 200 projektdw z zakresu rozwoju gospodarki turystycznej
na terenie catej Polski. W latach 2009-2011 kierowata pracami Agencji Rozwoju Gdyni —
jest wspdtautorka projektu ,,Muzeum Emigracji”’, Szlaku Kulinarnego Centrum Gdyni
oraz inicjatorka i prowadzacg 8 kolejnych edycji Miedzynarodowego Forum
Gospodarczego w Gdyni. Spetnia sie jako coach i mentor, pemi funkcje v-ce Prezesa
Polskiego Stowarzyszenia Mentoringu.

Mazovia Culinary Experience to nowy pomyst na kreacje produktu turystyki kulinarnej

w nurcie 3E (education, experience, excitment). Turysta samodzielnie przygotuje sobie
positek, co wiecej sam rozpali ognisko i ulepi garnek z gliny, w ktérym ugotuje pyszna i naturalng strawe. Goscie
beda odbiera¢ Mazowsze wszystkimi zmystami. Kazdy przezyje swoja indywidulang kulinarna przygode.

12:55-13:15 O trendach w turystyce kulinarnej i o tym, co zrobi¢, zeby Polska stata sie kulinarnym
rajem?

O swoich obserwacjach z podrézy kulinarnych opowie Dorota Minta - czynna
psychoterapeutka, autorka licznych publikacji prasowych, blogerka i podrdzniczka
kulinarna.

Posiada znaczgce doswiadczenie w pracy z osobami zmagajgcymi sie z zaburzeniami
odzywiania, doswiadczajgcym obnizonego nastroju i niezadowolenia z jakosci
wiasnego zycia, odczuwajgcymi brak satysfakcji z wiasnego zycia i niskg samoocene.
W czasie warsztatow stosuje niestandardowa terapie z wykorzystaniem technik
kulinarnych. Pasjonuje sie odkrywaniem tradycji kulinarnych réznych regionéw Polski
i zréwnowazong gospodarkg zywieniowa. Wspdtpracuje z organizacjami
pozarzadowymi zajmujgcymi sie promocja polskich kulinaridw. Cztonkini Slow Food

Polska. Prowadzi blog o roli kulinariow w psychologii cztowieka pod nazwg
,,Kulinarna kozetka Minty”.

O swoim wystgpieniu na konferencji méwi tak: ,,Opowiem o tym, jak wyglgda turystyka kulinarna na swiecie, jak
zmienita sie ostatnich latach i jakie sq aktualne trendy. Postuze sie wtasnymi doswiadczeniami. Odniose sie do
polskich realiow i moich wypraw kulinarnych po Polsce. Bede chciata pokazac, co mozemy zrobic, zeby polska oferta
kulinarna stata sie atrakcyjnym produktem turystycznym, zaréwno dla polskich jak i zagranicznych odbiorcéw."
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13:15-13:30 Slaskie Smaki - czyli $laska recepta na sukces szlaku turystyki kulinarne;j.
Agnieszka Sikorska - Dyrektor biura Slgskiej Organizacji Turystycznej

Absolwentka Wydziatu Prawa i Administracji Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach.
Po studiach wyjechata do Australii. Po powrocie do kraju zwigzata sie zawodowo
z turystyka. Poczatkowo jako menedzer osrodkédw wypoczynkowo-konferencyjnych
na Jurze Krakowsko-Czestochowskiej, aby w 2005 roku rozpocza¢ prace jako dyrektor
biura Slaskiej Organizacji Turystycznej. Pod jej kierownictwem SOT inicjuje
i koordynuje dziatania marketingu turystycznego wojewddztwa slaskiego. Dziatania
SOT s3 czesto pionierskie i burza stereotypy. Tak tez stato sie w przypadku produktu
turystyki industrialnej - Szlak Zabytkéw Techniki Wojewddztwa Slaskiego oraz
Slaskich Smakdéw. Obie propozycje zdobyty juz uznanie turystéw i mieszkaricéw,
a pierwsza z nich zdobyta pierwszy Ztoty Certyfikat za Produkt Turystyczny Roku

w 2008 1, a druga z nich walczy o miano Certyfikatu POT w 2013 roku.

Szlak Kulinarny Slgskie Smaki powstat z inicjatywy Slgskiej Organizacji Turystycznej w celu ochrony i promowania
dziedzictwa kulinarnego wojewddztwa slgskiego. Do 21 lokali, tworzqcych od jesieni 2012 roku Szlak Kulinarny,
w 2013 dofqczyto 14 kolejnych. Reprezentujq one odmienne ,,stoly” i tradycje wojewddztwa slgskiego. — Na Szlaku
widac coraz wiekszq réznorodnosé. W jego pierwszej odstonie zdecydowanie krélowata kuchnia slgska. Dzis Szlak
ma do zaproponowania o wiele wiecej. Do projektu dotqczyly nowe restauracje, w tym wiele serwujgcych
tradycyjne potrawy kuchni jurajskiej i beskidzkiej, widoczne sq wplywy Zydowskie, czeskie i austriackie. Szlak
promowany byt miedzy innymi autorskim programem w regionalnej telewizji - ,,Rqczka gotuje na Szlaku
Kulinarnym Slgskie Smaki”. Pomyst na produkt zrodzit si¢ w 2005 roku, kiedy zorganizowano pierwszy Festiwal
Slgskie Smaki.

13:30-14:00 Panel dyskusyjny: Jak promowa¢ Polske i polskie regiony przez pryzmat oferty
kulinarne;j?

Moderuja Dorota Zadrozna - Polska Organizacja Turystyczna i Hubert Gonera - landbrand.

ORGANIZATOR KONFERENCJI, FIRMA LANDBRAND udostepni materiaty konferencyjne na
swojej stronie

Bedziemy wdzieczni za uwagi i opinie, ktére uatrakcyjniag wydarzenie w przysztym roku -
prosimy je sta¢ na adres .

Juz teraz zapraszamy na kolejng konferencje w ramach Tour-Salon 2014!
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http://www.landbrand.pl/
mailto:gniklas@landbrand.pl

